MANUAL DE MARCA

IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA
UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

UPLA

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

Registro Indecopi Exp: 952962-2022/DSD
Resolucion N° 15-2022-AU / Resoluciéon N° 1741-2022-CU



UPLA




03
04
05
07
09
10
37
L4,
61

63

INDICE

PRESENTACION

MENSAJE

MARCA DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
. NUESTROS ELEMENTOS DE IDENTIDAD

Il. ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

lIl. LOGO PLANTILAS ACADEMICAS

IV.- APLICACIONES DEL LOGO

LA ASAMBLEA UNIVERSITARIA DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS

ANDES

REGLAMENTO DE MARCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE
LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

ANUAL DE MARCA IDENTIDAD INSTITUCION

cholfef )

L DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

OFICINA DE MARKETING Y CO

MUNICACIONES

,,
520
. .




Presentacion

La Universidad Peruana Los Andes (UPLA),
creada el 30 de diciembre de 1983 mediante Ley
N° 23757 del Congreso de la Republica; (y su
ampliatoria establecida mediante Ley N° 24697,
y su modificatoria Ley N° 26608) como una
instituciéon sin fines de lucro. Su organizacién y
funcionamiento estd sujeto a la Ley Universitaria

N°30220.

Su trayectoria institucional ostenta varios hitos
entre ellos: la Creacién: Ley N° 23757-1983;
Institucionalizacién: R. N° 446-93-ANR-1993;
Acreditacion CAFME de Medicina Humana: R.
N° 019-2003; Creacién de la Filial Chanchamayo
2006; Creacién de la Sede Satipo 2006; Creacién
de la Filial Lima 2007; Licenciamiento R-N°
025-2020-SUNEDU/CD - 2020 y ahora, rumbo
a la acreditaciéon nacional e internacional de todos
los programas.

Estos logros y avances, de la mano de una
gestion estratégica y eficiente, plasmado por
las autoridades universitarias y los diversos
estamentos de gobierno, vienen consolidando en

la visién y el modelo educativo de la Universidad
Peruana Los Andes, una presencia corporativa
en nuestro pais desde hace 40 afos, lo cual se
refleja en nuestra marca institucional visual de
connotacién moderna, minimalista y con alto
grado de recordacién como resultado de un
trabajo de investigacién académica e institucional
aprobada por la Asamblea Universitaria, el
Consejo Universitario y sus actuales autoridades
universitarias: Dr. Fredi Gutiérrez Martinez
(Rector), Dr. Juan Manuel Sénchez Soto
(Vicerrector Académico), PhD. Mohamed Mehdi
Hadi Mohamed (Vicerrector de Investigacion).

Motivoporelcual,entodoesteprocesoinstitucional
en relaciéon con su identidad visual, presentamos
el manual de marca, su reglamentacién de uso y
la debida aplicaciéon de nuestra identidad visual
corporativa, elaborada por la oficina de Marketing
y Comunicaciones, para delimitar su responsable
uso adecuado, cuidado y protocolo de nuestra
marca en la comunidad universitaria y en el
entorno de la Universidad Peruana Los Andes de
manera permanente.




Mensqje

Nuestra institucién nace con una visiéon clara desde su
creacién en 1983, comprometido con una linea de cambio
coherente, constante y consistente en el tiempo, alineado a
sus principios de autonomia, excelencia y calidad estable-
cidos por la comunidad universitaria a lo largo de los afios,
siempre con una mirada de perspectiva de cambio se ha
mantenido en un entorno cada vez mas competitivo y de
retos, buscando una exigencia clara junto a su grupo de in-
terés con quienes se comunica de manera permanente.

La UPLA ha tomado un rumbo de la calidad y
mejora continua, y ha decidido contextualizar su marca
identidad institucional; y con el soporte de la investigacién
cuantitativa y cualitativa, mantiene los elementos que lo
representan y, al mismo tiempo consolida el concepto cam-
bio, la innovacién, la calidad y un nuevo modelo educativo,
guiados por una gestién eficiente y estratégica; por lo que,
se ha tomado la decisién de redisefiar la marca, icono que
desprende un simbolo actualizado y moderno, que le da una
percepcién moderna, minimalista, abstracta, simbélica con
alto grado de recordacién y mas objetividad organicamen-
te; cuyo impacto visual transmite una fusién de la ciencia
como base con el cambio plasmado en el fuego, cuyos de-
talles, elevan a la imaginacién e interpretacién de la cadena
de montafias de los andes, el lado de un libro, el elemento
ensefianza-aprendizaje y el concepto libertad que se refle-
Ja imaginariamente en un céndor, y todo ello, cohesionado
vislumbra el hexdgono cientifico como base y el calor del

fuego con el concepto cambio, fortalecidos por el color ins-
titucional desde su creacién como es el azul y el blanco, que
refleja estudio, claridad, moderacién y empatia social.

Consolidar todo un mensaje institucional desde
el seno de los intangibles y los tangibles de la universidad
para transmitir cambio, ciencia, conocimiento, respeto y
libertad, cuyos fundamentos filoséficos, forjaran siempre la
calidad, la excelencia, la innovacién, los retos, la flexibilidad,
el compromiso, la autonomia, la democracia y la humildad
que caracterizaran a la universidad, y desde ya, todos los
integrantes de la comunidad universitaria son los embaja-
dores de estos principios y colores como los distintivos que
miraran el mafiana.

El presente manual de marca, establece los aspec-
tos que describe el signo marcario, y explica los lineamien-
tos simbélicos y graficos que debemos seguir para transmi-
tir nuestra identidad de manera perenne. Estas normas de
uso, estan dirigidas a la comunidad universitaria en general,
quienes desde su perspectiva son responsables de su uso y
aplicacién en cualquier modo y material de comunicacién, y
difusioén.

Entonces, todas las aplicaciones de la marca iden-
tidad institucional de la Universidad deben seguir los linea-
mientos que se describen ordenadamente en este manual
de uso. Mayor informacién o aclaracién se debe consultar
con la Oficina de Marketing y Comunicaciones de la Uni-
versidad Peruana Los Andes.
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.-NUESTROS ELEMENTOS DE IDENTIDAD

Nuestro signo distintivo esta conformado por los siguientes elementos:

MARCAUPLA ELEMENTOS

SIGNIFICADO

ELEMENTO CIENCIA, La CIENCIA es representado por el hexagono cientifico, que sim-
boliza los seis lados del método cientifico, fundamentos de la investigacién cientifica como
la: Observacién, Formulacién del problema, Formulacién de la hipétesis, Verificacién, Ang-
lisis y la Conclusién. También simboliza al d¢tomo, que es la unidad elemental de la materia
compuesto por un nicleo, neutrones y una envoltura de electrones que se desplazan alre-
dedor del nicleo sobre érbitas. “la materia no se crea ni se destruye, sélo se transforma".

ELEMENTO FUEGO, E| FUEGO simboliza el cambio desde la perspectiva del des rr
humono (personol) socml académico, mentlﬁco y culturul Las somedodes lo vinet

CAMBIO

ELEMENTO LIBRO, es representado por un libro de man
visto en perspectiva se observala tapa y sus hojas, lo que v
en nuestra marca y denota el conocimiento.

ELEMENTO ENSENANZA- APRENDIZA JE, representado por la Runa, simbologi ’de\
grupodech‘ubetosrun|cosdelacnt|g asociedad, que significa: “la conexién entre lohuma-
noy lo divino” que denota d transferencia de conocimientos; acciones del hacerque realiza
la universidad desde. i creacion (flslco virtual), consecuentemente simboliza el proceso de
ensefar (accié décen;e)yoprender(occlén -estudiante).

ENSENANZA
APRENDIZAJE

ELEMENTOIDENTIDAD, llevamos en el nombre (los and
ller de los’ ‘andes, cadena de montanas qué transpasarl
nuestrc culturaandinay que, indudablernente nos identifica como andinos. Adernas, simbo-

T
rlacordi- 1
I
I
|
@ al triangulo perfecto que enuricié el filésofo Pitagoras, el primer matematico puro que : IDENTIDAD
I
I
I
i

, cuna de

onsolidé a través del triangulo la observacion, la induccién, leyes y teorias; la deduccién,
las predicciones y explicaciones. Su forma es simbolizada en el alfabeto griego como Delta.

|
ELEMENTO RESPETO, representado por el céndor, ave que habita‘en la cordillera de los !
andes, emocionalmente valorado por la comunidad universitaria: £l condor, en algunas cul-
turas crefan que su enorme envergadura provocaba los eclipses. Denota libertad. Y dentro |
|
I
I
I

RESPETO

dela marca nos permite‘interpretarlo de manera snmbéhca
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Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.1.1.- Versiones/ORIGINAL HORIZONTAL

UPL A

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

DENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

FICINA DE MARKETING Y COMUNICACIONES




Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.1.2.- Versiones/ORIGINAL HORIZONTAL/Alternativas

UPLA

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

Versién en negro

UPL A

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

Versién invertido blanco fondo azul
Aplicacién versatil

Versién aplicable a fondos de
trama o texturas de distinto
color al institucional siempre
y cuando se genere un alto
contraste.

UPL A

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

Versién invertido a azul fondo negro Versién invertido blanco fondo negro

11



Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.1.3.- Versiones/ORIGINAL VERTICAL

UPLA

MANUAL DE RCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
RECTORADO
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Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.1.4.- Versiones/ORIGINAL VERTICAL/Alternativas

UPLA

Versién en negro

UPLA

Versién invertido blanco
fondo azul.

Aplicacién versatil

Versién aplicable a fondos de
trama o texturas de distinto
color al institucional siempre
y cuando se genere un alto
contraste.

UPLA

Versién invertido a blanco
fondo negro

Versién invertido a azul
fondo negro

13



Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.1.5.- Versiones/HORIZONTAL SIGLAS

% UPLA

MANUAL DE RCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
RECTORADO
OFICINA DE MARKETING Y COMUNICACIONES




Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.1.6.- Versiones/EXTENDIDA

UNIVERSIDAD PERUANALOS ANDES




Il.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.1.7.- Versiones/WEB

UPLA

UNIVERSIDAD
PERUANA
LOS ANDES

FILIAL
CHANCHAMAYO

UPLA

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

UPLA

UNIVERSIDAD
PERUANA
LOS ANDES

UPLA

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

FILIAL
CHANCHAMAYO

COMUNICACIC

\ES

UAL DE MARCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD

JERUANA LOS A

NDES




Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.2.1.- Colores oficiales

El uso apropiado del color segun el medio a plasmar es muy importante, por lo cual, se debe aplicar la codificacién
correcta para cada caso.

C/M/Y/K R/G/B
100/53/0/0 0/99/168

PANTONE 106-8C HEX # 0063A8 PANTONE FHI

COTTONTCX

Colorante en tejido de algodén

19-4150 TCX

Princess Blue

L*A*B*
Sélo para impresién de Sélo para impresién de Sélo para artes digitales Sélo para desarrollo de BLANCO 3362 -095 -48.14

materiales fisicos materiales fisicos no imprimibles WEB

17



Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.2.2.- Colores secundarios/facultades

El uso apropiado del color segun el medio a plasmar es muy importante, por lo cual, se debe aplicar la codificacién correcta
para cada caso.

PANTONE 145-8C PANTONE 109-5C PANTONE 47-8C PANTONE 62-7C

sRGB :0,154,68 sRGB :90,157,208 sRGB :129, 46,39 sRGB :216,66,101

HEX :#009A44 HEX :#5A9DDO HEX :#812E27 HEX :#D84265

CMYK: 88,0,95,6 CMYK:54,22,0,0 CMYK:1,92,86,42 CMYK:0,82,37,0

MANUAL DE MARCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
OFICINA M N COMUNICACIONES




PANTONEP 34-8C

sRGB :221,103,49

HEX :#DD6731

CMYK:0,74,97,0

Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.2.3.- Colores secundarios/facultades

cada caso.

PANTONEP104-15C

sRGB :57,90,148

HEX :#395A94

CMYK:82,62,2,7

El uso apropiado del color segun el medio a plasmar es muy importante, por lo cual, se debe aplicar la codificacién correcta para

PANTONE 85-15C

sRGB :106, 48,86

HEX :#6A3056

CMYK: 39, 85,16, 34

19



Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.3.1.- Usos Incorrectos/Modificaciones no permitidas del logotipo.

Usar degrades o efectos en el color Usar colores alternativos no
permitidos

IVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

RSIDAD PERUANA LOS ANDES

Cambiar tipografia Retirar elementos béasicos

MANUAL DE MARCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
RECTORADO
OFICINA DE MARKETING Y COMUNICACIONES

SIDAD PERUANA LOS ANDES

Deformar la compocision

Girar, mover o cambiar la presentacién




Il.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.3.2.- Usos correctos e incorrectos/Artes y publicaciones.

orygelio de formar
a!ss mejores

ADMISION 2022
26 AGOSTO

El uso del color original sélo se
debe aplicar sobre fondo blanco

a los mejores

ADMISION 2022
26 AGOSTO

Elimagotipo no puede separarse
ni adoptar giros o transparencias,
salvo excepciones que se detallan
en este manual.

Orgelio de formar
a!ss mejores

ADMISION 2022
26 AGOSTO

El uso de la pastilla de seguridad se
usa sélo en publicacines donde la
marca no tenga el rol protagénico

Orgrlio de formar
a los mejores

@

La marca no puede quedar en
poscisiones inferiores en ningdin
caso.

Crgulio de farmar
a l=s; mejores

ADMISION 2022
26 AGOSTO

Sobre fondos diferentes al color
original se usard la versién invertida
en blanco

Orgu’lo de formar
a los mejores

ADMISION 2022
26 AGOSTO

La marca no puede cambiar su
presentacién a volumetria 3d en
publicaciones.

Lamarca sélo puede quedar centrada o alineada al lado izquierdo
dependiendo de la versién y sus limitaciones propias.

ANUAL DE MARCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

RECTORADO
OFICINA DE MARKETING Y COMUNICACIONES



Il.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.3.3.- Usos correctos/Impresos fisicos.

/
0 U P. L A
UPLA UPLA
//
Elimagotipo horizontal debe ir siempre en la parte Elimagotipo vertical puede ir centrado o en la
superior izquierda de las compocisiones. parte superior izquierda de las compocisiones.

MANUAL DE RCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
RECTORADO
OFICINA DE MARKETING Y COMUNICACIONES




Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.3.4.- Usos correctos/Impresos fisicos/Caratula de Tesis.

Caracteristicas de caratula para presentacion de Tesis

Tamafio: A4
Fuente de Texto: Times New Roman

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES ——ft+—— Titulo UPLA 125 Ps. Altas(doble espacio)

Facultad de Ciencias Administrativas y Contables . s Titular Facultad + 18 Pts. Negritas Altas y Bajas (doble espacio)
Escuela Académica F ional de Admini 6n'y Sistemas  ~————————f Titular Escuela Profesional  : 14 Pts. Altas y Bajos Normal.
2em
. — Tamario y formato del Logotipo:3.7X5.8 cm, formato vertical

UPLA

25cm
Titulo:
- Titular Tesis :14Pts. Altasy bajos Negritas (doble espacio)
Para optar:
-— Para Optar :14Pts. Altas y bajos Normal (doble espacio)
Autor
-— Autor Tesis +14 Pts. Altas y bajas Normal (doble espacio)

Linea de Investigacion

Tesis :14 Pts. Altas y bajos Normal (doble espacio)

Huancayo-Pert
2022

Lugary Ao +12 Pts. Altas y bajas Normal (espacio simple)




Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.3.5.- Usos correctos/Desviacién especial para uso protocolar

Versién alternativa para uso exclusivo de protocolo: Bandera, estandarte,
mesa de honor Banderin institucional etc.

UpL A

MANUAL DE RCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
RECTORADO
OFICINA DE MARKETING Y COMUNICACIONES




Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.3.6.- Usos correctos/Desviacién especial para uso protocolar

O
a

BANDERA

ANUAL DE MARCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
RECTORADC
OFICINA DE MARKETING Y COMUNICACIONES




Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.3.7.- Usos correctos/Desviacién especial para uso protocolar

UPL A

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

Para el caso de atril u otra infaestructura
ya existemte el logotipo a usar seré una versién
de este manual que al adaptarse genere
mayor contraste y armonia de color.

ATRIL
ESTANDARTE

26




Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.4.1.- Tipografia: Principal: WOODFORD BOURNE

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfopgrstuvwxyz
123456789

ABCDEFGHIJKLMN NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
1234567890

Woodford Bourne Fina

Woodford Bourne Negra

Woodford Bourne Ultra

27
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Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.4.2.- Tipografia: Secundaria: GEOMANIST

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
123456789

ABCDEFGHIJKLMN NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimninopgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

1234567890

Geomanist Negra

Goldplay Alt Blachk It

Montserrat Semibol
Italica




Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.5.1.- Area de reserva/seguridad

El diserio del logotipo incluye un area especial que rodea sus limites. Esta area esta destinada para que elementos extrafios no

invadan el campo visual ni interfieran el la armonia del disefio e imagen de la marca.

Se debe respetar siempre y en todos los casos donde el logotipo se aplique.
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Il.-ESENCIA DENUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.5.2.- Tamafo minimo.

10 mm/25px

En formato vertical para impresién en fisicos o formatos digitales la longitud minima es 10mm/25px
de ancho en proporcion.

UPLA

40 mm/113px

En formato horizontal para impresiéon en fisicos la longitud minima es 40 mm en proporcién.

UPL A

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

MANUAL DE RCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
RECTORADO
OFICINA DE MARKETING Y COMUNICACIONES




Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.5.3.- Proporciénes Aureas.

Ix|2x |3x | 4x|5x|6x | 7x | 8x

1x

2x

3x

4x

5x

6x

7x

8x

1x

2x

3x

4x

UPL A

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

11x

5x

6x

7x

8x

[ 1] 2] 3¢ [ 4x] 51 ] 6x ] 7« [ 8¢ 9x[10x

9 1324

- UPLA

11 1241314151617+ 1819x[20{21,{ 22

221/3x

8x

ANUAL DE MARCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

OFICINA DE MARKETING Y COMUNICACIONES




Il.-ESENCIA DENUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.6.1.- Logo Digital.

Ellogo que debe utilizarse para disefios de sitios web y cualquier formato que se difunda en el exterior donde la marca tenga
participacién, debe estar acompafiado por la palabra Perd.
Aplica para congresos, presentaciones y ferias en el exterior.

UPL A

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
PERU

UPLA

PERU

MANUAL DE RCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
RECTORADO
OFICINA DE MARKETING Y COMUNICACIONES




Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.6.2.- Logo Digital/ Webinar, Facebook, Instagram, Tiktok.

Al realizar webinar, Facebook Live o streaming de
video en otras plataformas, es recomendable el

uso del logo en formato vertical invertido a blanco
sobre fondo azul mientras la cdmara no esté en uso.
Dependiendo del formato de uso se dispone también
del uso delicono en versién original positivo tal como
se muestra en este ejemplo.

ANUAL DE MARCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
RECTORADC
OFICINA DE MARKETING Y COMUNICACIONES
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Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.7.1.- Documentos oficiales.

Los documentos oficiales se adaptan para cada caso especial con un disefio acorde ala ocasién; sin embargo, lo que
permanece invariable es la proporcién del tamario a utilizarce, el cual, debe quedar en las porporciones que se detallan.

DIPLOMA




Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.8.-Restricciones: Respecto a la generacién de otros logos.

La gestién y conservacién del logo institucional esté a cargo de la Oficina de Marketing
y Comunicaciones, por ello, para las unidades académicas y administrativas, esta
totalmente prohibido “la creacién de logos™ de apoyo, programas, proyectos, grupos de
investigacién, iniciativas, celebraciones, conmemoraciones y demdas temas que se
realicen en, pory para la UPLA. Teniendo en cuenta que el logo de la Universidad ya esta
posicionado, se considera innecesaria la generaciéon de nuevos logos y las implicaciones

que supone darlo a conocer, generar recordacién, posicionarlo, etc.

‘0
®’
[

35



Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.9.-Co-branding:
El Co-branding en este manual, se hace referencia al uso en piezas graficas como .
. . ) . . . . . Piezas graficas
audio- visuales de dos o mas logos de diferentes organizaciones que intervienen en
una misma publicacién. 1x 2 N

El espacio es variable, dependiendo de la cantidad de marcas.
Los logos presentes en la pieza deben guardar la misma proporcién de altura del
logo de la UPLA.

Espacio y proporcion

Co-branding

El uso de las versiones aplicables a dichas publicaciones esta estrictamente
limitado alas caracteristicas de cada disefio y medio.

Espacio y proporcién

Superior Co-branding

UPL A Espacio y proporcién
UNIVERSIOND PERUANALOS ANDES Co-branding

Centrado

Q urLAa Co-branding Co-branding Co-branding Co-branding

Inferior mas de 2 logos UPL A | Espacio y proporcion | Espacio y proporcién
UNIVERSIDADPERUANALOS ANGES : Co-branding : Co-branding
Audio- visuales
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I1.LOGO PLANTILAS ACADEMICAS

3.1.- Plantillas para PPTs.

La fuente sugerida para las presentaciones es Avenir o Arial. Esto garantiza que el contenido no varie, sin importar el formato o el
sistema operativo usado.
Para aplicaciones especiales de la plantilla o necesidades especifcas, por favor escriba a la oficina de marketing.

BACKGROUND

BACKGROUND STAND BY

STAND BY

Presentacion/

TITULO Portada

Presentacion/ Sub titulo

Portada

Parrafoint] () meam a

Presentacion/
Interiores-contenido

Presentacién/
Interiores-contenido

ANUAL DE MARCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
RECTORADC
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lll.-ESENCIADENUESTRA IDENTIDAD VISUAL

3.2.- Sellos institucionales

Estas son sugerencias de sellos htmedos donde se permite variaciones en el area de reserva
debido a las limitaciones que presenta este articulo en su confeccién.

VICERECTORADO
ACADEMICO

RECTORADO

MANUAL DE MARCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

CINA DE MARKETING Y COMUNICACIONES

FILIAL




I1.LOGO PLANTILAS ACADEMICAS

3.3.- Sellos institucionales

Estas son sugerencias de sellos htmedos donde se permite variaciones en el area de reserva debido a las limitaciones que presenta
este articulo en su confeccion.

2 Q
C, 2 O$ )
e"c,o £INVESTIG Po,;‘\““

s apminisT®

RECIBIDO POR C a l a RECIBIDO POR

UPLA FECHA veLa UPLA FECHA
SECCIONDE TESORERIA MESA DE PARTES
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Ill.-LOGO PLANTILLAS ACADEMICAS

3.4.- Sellos institucionales/ diplomas y certificados de estudio.

Estas son sugerencias de sellos para impresos fisicos, donde se permite variaciones en el Grea de reserva debido a las limitaciones
que presenta este articulo en su confeccién.

MANUAL DE MARCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
RECTORADO
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I1.LOGO PLANTILAS ACADEMICAS

3.5.- Tarjetas de presentacién

UPLA

Dr. Fredi Gutierrez Martinez
Rector

Av. Martires del periodismo cuadra 20
Chorrillos - Huancayo
999 999 999

ooixoixoix_oixixo@oicioci.com.pe

UPLA

UPLA

OFICINA DE RR.PP Y COMUNICACIONES

Dr. Juan Manuel Rios
Jefe de oficina de planificacion

Av. Mértires del periodismo cuadra 20
Chorrillos - Huancayo
999 999 999

0oixoixoix_oixixo@oicioci.com.pe

Dr. Fredi Gutierrez Martinez
Rector

Av. Mértires del periodismo cuadra 20
Chorrillos - Huancayo
999 999 999

00ixoixoix_oixixo@oicioci.com.pe

UPLA

Dr.MANUELRAMIREZ T.
Director Filial
Chanchamayo

Av. Martires del periodismo cuadra 20
Chorrillos - Huancayo
999 999 999

ooixoixoix_oixixo@oicioci.com.pe

OFICINADERR.PP
'Y COMUNICACIONES

Dr. JUAN MANUEL RIOS
Jefe de oficina de economia

Av. Martires del periodismo cuadra 20
Chorrillos - Huancayo
999999 999

ooixoixoix_oixixo@oicioci.com.pe
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Ill.-LOGO PLANTILLAS ACADEMICAS

3.6.- Firmas de unidades y dependencias

Las firmas identifcan a las unidades de la Universidad.

Se componen del imagotipo oficial en versién SIGLAS, Lineas verticales que separan los textos correspondientes a las éreas y
oficinas que deben usar la fuente oficial.

El area de seguridad del imagotipo sirve para establecer la referencia de proporciones para componer la firma o pie.

***********************************************************************

INGENIERIA Ingenieria del Medio Ambiente

1 FACULTADDE ] * Escuela profesional de

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

MANUAL DE RCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
RECTORADO
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I1.LOGO PLANTILAS ACADEMICAS

3.7.- Firmas de unidades y dependencias

Cada quinquenio, las unidades pueden tener un sello de aniversario, mismo que serd como se muestra.
Mantener el Grea de seguridad en proporcién del bloque principal del logotipo.

ejemplo:
FACULTAD DE
MEDICINA HUMANA
ANOS

1x 1/2x

ANUAL DE MARCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
RECTORADC
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IV.- APLICACIONES DEL LOGO

4.1. Bandera, estandarte, Mesa de Honor.

BANDERA ESTANDARTE MESA DEHONOR

44




IV.APLICACIONES DELLOGO

4.2- Medallas

Las medallas de autoridades y protocolares deben usar la version del logotipo para este proposito el cual se menciona en el item
2.3.4. El tamario, acabados y materiales quedan a consideracién del area en uso.

ANUAL DE MARCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
RECTORADC
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IV.- APLICACIONES DEL LOGO

4.2.Pines y obsequios de reconocimiento.

Las medallas de autoridades y protocolares deben usar la versién del logotipo para este proposito tal como se sugiere. El tamario,
acabados y materiales quedan a consideracion del area en uso.

DE MARCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

MARKETING Y COMUNICACIONES




IV.APLICACIONES DELLOGO

4.3.- Senalizacion y branding interno.

La sefalizacién integral del los espacién obedecerd a un estudio previo de los circuitos y transito interno, no obstante la
recomendacién es mantener los colores corporativos, tipografia oficial y uso de versién de logotipo apropiado para cada espacio.
El branding interno y exterior se basa en las versiones de logotipo que mas se acomoden a los espacios a usar.

RECTORADO 7|

REC.HuMANs \] & /4'/ luPLA

AOMNSTRACON Y

|
e
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IV.- APLICACIONES DEL LOGO

4.4, Uniformes de carreras

MANUAL DE MARCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
RECTORADO
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IV.APLICACIONES DELLOGO

4.4.- Uniformes plana docente.




IV.- APLICACIONES DELLOGO

4.5.- Backing

ONONONONORORONO
ONONONORORONO

ONONONONORORONO
ONONONORORONO

ONONONONORORORO
ONONONORORONO

ONONONONORORONO
ONONONORORONO
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IV.APLICACIONES DELLOGO

4.6.- Afiches y volantes linea grafica clésica

Los artes impresos en cualquier formato y tamario deben mantener una proporcién dominante del color oficial como se muestra
en los ejemplos, en ningan caso deberd quedar por debajo del 60%. Las imagenes que se usen deberén ser acorde a las politicas
integrales de la institucién manteniendo el prestigio de la Universidad y su calidad debe ser 6ptima.

Ellogo podrd ir en la imagen respetando las normas de uso correcto descritas en el numeral 1.1.5 e incluyendo los legales (numeral

1.3.4).

O

UPLA

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat
volutpat.

Ut wisi Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi

51




IV.- APLICACIONES DELLOGO

4.7 .- Apoyo gréfico / Linea gréfica sicodélica.

ADMISION
2022

MANUAL DE MARCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
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IV.APLICACIONES DELLOGO

4.8.- Apoyo grafico /Linea grafica sicodélica.

— UPL

. ==
AR RNRRASSS STI T  SR
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IV.- APLICACIONES DEL LOGO

4.9. Merchandising.

Las aplicaciones para el merchandising deberén ser acorde al formato del articulo, conservando los limites de su uso-area de
seguridad y colores institucionales. Los disefios pueden variar en los limites que marca este manual de uso.

=3
==
==
==
=
=
==
===
=
===
=3
=
==
=5
=2
==
=
==
=
=
==
=
=
=3
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IV.APLICACIONES DELLOGO

4.10.- Merchandising.

Las aplicaciones para el merchandising deberén ser acorde al formato del articulo, conservando los limites de su uso-area de
seguridad y colores institucionales. Los disefios pueden variar en los limites que marca este manual de uso.
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IV.- APLICACIONES DEL LOGO

4.10. Merchandising.

Las aplicaciones para el merchandising deberén ser acorde al formato del articulo, conservando los limites de su uso-area de
seguridad y colores institucionales. Los disefios pueden variar en los limites que marca este manual de uso.




IV.APLICACIONES DELLOGO

4.10.- Merchandising.

Las aplicaciones para el merchandising deberén ser acorde al formato del articulo, conservando los limites de su uso-
area de seguridad y colores institucionales. Los disefios pueden variar en los limites que marca este manual de uso.
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IV.- APLICACIONES DELLOGO

4.10. Merchandising.

]

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
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IV.APLICACIONES DELLOGO

4.10.- Merchandising.
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IV.- APLICACIONES DELLOGO

4.10. Merchandising.
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TRANSCRIPCION. Se fia expedido la Resolucion N® 15-2022-A0

Huancayo, 10.06.2022

LA ASAMBLEA UNIVERSITARIA DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

VISTOS:

El Informe N° 502-OMC-UPLA-2022 de fecha 09.06.2022, El Proveido N° 4025-2022-R-UPLA de fecha 09.06.2022 y acuerdo de la Asamblea Universitaria en
sesion extraordinaria de fecha 10.06.2022, respectivamente; y,

CONSIDERANDO:

La Universidad Peruana Los Andes, se rige por sus principios y por las disposici i de la Constitucion Politica del Peru, Ley Universitaria N° 30220, Ley
General de Educacion N° 28044, el Estatuto, Reglamentos y demés normas conexas; asimismo, mediante Resolucion del Consejo Directivo N° 025-2020-
SUNEDUICD de fecha 13.02.2020, se otorga la licencia institucional a la Universidad Peruana Los Andes para ofrecer el servicio educativo superior universitario;
La Asamblea Universitaria es el maximo Organo de Gobiemo de la Universidad en aplicacion de lo que sefiala el Articulo 14° del Estatuto de la Universidad
Peruana Los Andes;

La Asamblea Universitaria tiene para; las demas atri que le otorgan la Ley y el Estatuto de la Universidad, conforme sefiala el Articulo 15°
del Estatuto Universitario inc. k) del Estatuto de la Universidad Peruana Los Andes;

La administracion de la Universidad Peruana Los Andes se ejerce a través de sus Organos de Gobiemo, de Linea, de Apoyo, de Asesoria y de Control,
requeridos para el cumplimiento de sus fines y objetivos conforme lo sefiala el Articulo 267° del Estatuto de la Universidad Peruana Los Andes vigente;

El Consejo Universitario mediante Resolucion N° 1204-2022-CU de fecha 20.05.2022, acuerda aprobar el informe redisefio de Marca-Identidad Institucional
Visual de la Universidad Peruana Los Andes — 2022 Logotipo Institucional, formulado por el Jefe de la Oficina de Marketing y Comunicaciones mediante Oficio
N° 256-OMC-UPLA-2022 y presentado mediante Oficio Digital N°® 0330-2022-R-UPLA de fecha 19.05.2022 por el sefior Rector; asimismo elevar a la Asamblea

Universitaria la propuesta del Logotipo Institucional para su ratificacion e en el Estatuto de la Universidad Peruana Los Andes; y dejar sin efecto
toda disposicion legal y/o norma que se aponga a la presente;

El Jefe de la Oficina de Marketing y Ct icaci detalla las isticas de la propuesta de Logotipo, siendo las siguientes: a) ELEMENTO CIENCIA:
La CIENCIA es representado por el hexagono cientifico, que simboliza los seis lados del método cientifico, fundamentos de la investigacion cientifica como la:
O ion, F ion del problema, F ion de la hipotesis, ion, Anélisis y la Conclusion. También simboliza al atomo, que es la unidad

elemental de la materia compuesto por un niicleo, neutrones y una envoltura de electrones que se desplazan alrededor del niicleo sobre érbitas. “la materia no
se crea ni se destruye, sdlo se transforma; b) ELEMENTO FUEGO: EI FUEGO simboliza el cambio desde la perspectiva del desarrollo humano (personal),
social, academico, cientifico y cultural. Las sociedades lo vincularon al sol, tiene una dimension dual, la iony la ion; y cambio la
vida del ser humano desde sus raices primitivas. En el ambito académico representa el cambio; ¢) ELEMENTO LIBRO: es representado por un libro de manera
simbdlica, figurativamente visto en perspectiva se observa la tapa y sus hojas, lo que lleva a la interpretacion simbélica en nuestra marca y denota ser la base
del imiento de todas las disciplinas del saber; d) ELEMENTO ENSENANZA-APRENDIZAJE: representado por la Runa, simbologia del grupo de alfabetos
rinicos de la antigua sociedad, que significa: “la conexion entre lo humano y lo divino® que denota la transferencia de conocimientos; acciones del hacer que
realiza la universidad desde su creacion (fisico-virtual), consecuentemente simboliza el proceso de ensefiar (accion-d te) y aprender (acci i

€) ELEMENTO IDENTIDAD: llevamos en el nombre {los andes), es representado por la cordillera de los andes, cadena de montafias que transpasa los paises
de Latinoamérica, cuna de nuestra cultura andina y que, indudablemente nos identifica como andinos. Ademas, simboliza al triangulo perfecto que enuncio el
filosofo Pitagoras, el primer matematico puro que consolido a través del triangulo la observacion, la induccion, leyes y teorias, la deduccion, las predicciones y
explicaciones. Su forma es simbolizada en el alfabeto griego como Delta; f) ELEMENTO RESPETO: representado por el condor, ave que habita en la cordillera
de los andes, emocionalmente valorado por la comunidad universitaria. EI condor, en algunas culturas crefan que su enorme envergadura provocaba los
eclipses. Denota libertad. Y dentro de la marca nos permite interpretario de manera simbélica.

Quedando conforme se muestra:

MARCA DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

MARCA UPLA ELEMENTOS SIGNIFICADO VALCOR

CIENCIA

cAMBIO

CLEMENTO ENSERANZAAPRENOZANE.

ENSENANZA
APRENDIZAJE

IDENTIDAD

RESPETO
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TRANSCRIPCION. Se fia expedido la Resolucion N° 15-2022-A1
Huancayo, 10.06.2022

LA ASAMBLEA UNIVERSITARIA DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

El Proveido N° 4025-2022-R-UPLA de fecha 09.06.2022", el Rector toma conocimiento del documento y lo remite a Secretaria General para ser puesto a
i ion de la Asamblea universi

Los Miembros de la Asamblea Universitaria en sesion extraordinaria de fecha 10.06.2022, después del debate pertinente, acuerdan aprobar el Nuevo Logotipo
de la Universidad Peruana Los Andes, en merito a la Resolucion N° 1204-2022-CU de fecha 20.05.2022 y conforme a las caracteristicas descritas en la parte
considerativa; del mismo modo modificar la novena disposicion complementaria final del Estatuto vigente, en concordancia con lo establecido, en el Articulo 1°
debiendo considerarse conforme se detalla en la parte resolutiva de la presente; asimismo elevar la presente a la Superintendencia Nacional de Educacion
Superior; por otro lado encargar al Jefe de Asesoria Juridica las Gestiones para el registro del logotipo antes referido ante Indecopi y demas instancias
pertinentes; y finalmente dejar sin efecto toda disposicion contraria o diferente al presente;

Por los fundamentos expuestos, en atencion a lo solicitado y en uso de las atribuciones conferidas por Ley;

SE RESUELVE:

Art. 1° APROBAR el Nuevo Logotipo de la Universidad Peruana Los Andes, en merito a la Resolucion N° 1204-2022-CU de fecha 20.05.2022 y conforme
a las caracteristicas que se detallan:

@) ELEMENTO CIENCIA: La CIENCIA es representado por el hexégono cientifico, que simboliza los seis lados del método cientifico,
fundamentos de la investigacion cientifica como la: Ol ion, F ion del problema, F ion de la hipétesis, Verificacion, Anélisis y
la Conclusion. También simboliza al &tomo, que es la unidad elemental de la materia compuesto por un niicleo, neutrones y una envoltura de
electrones que se desplazan alrededor del niicleo sobre orbitas. ‘la materia no se crea ni se destruye, solo se transforma;

b) ELEMENTO FUEGO: EI FUEGO simboliza el cambio desde la perspectiva del desarrollo humano (personal), social, académico, cientifico y
cultural. Las sociedades lo vincularon al sol, tiene una dimension duél, rep la purificacion y la ibn; y cambit la vida del ser
humano desde sus raices primitivas. En el &mbito académico representa el cambio;

¢) ELEMENTO LIBRO: es representado por un libro de manera simbolica, figurativamente visto en perspectiva se observa la tapa y sus hojas,
lo que lleva a la interpretacion simbdlica en nuestra marca y denota ser la base del conocimiento de todas las disciplinas del saber:

0) ELEMENTO ENSENANZA-APRENDIZAJE: representado por la Runa, simbologia del grupo de alfabetos rinicos de la antigua sociedad, que
significa: “la conexion entre lo humano y lo divino” que denota la transferencia de conocimientos; acciones del hacer que realiza la universidad
desde su creacion (fisico-virtual), consecuentemente simboliza el proceso de enseftar (accion-docente) y aprender (accion-estudiante);

6) ELEMENTO IDENTIDAD: llevamos en el nombre (los andes), s representado por la cordillera de los andes, cadena de mantaiias que
transpasa los paises de Latinoamérica, cuna de nuestra cultura andina y que, indudablemente nos identifica como andinos. Ademés, simboliza
al triangulo perfecto que enuncio el filosofo Pitégoras, el primer matemético puro que consolidd a través del tringulo la observacion, la induccién,
leyes y teorias, la deduccion, las iccit y explic Su forma es simboli en el alfabeto griego como Delta; y,

f) ELEMENTO RESPETO: representado por el céndor, ave que habita en la cordillera de los andes, i valorado por Iz
universitaria. EI condor, en algunas culturas creian que su enorme envergadura provocaba los eclipses. Denota libertad. Y dentro de la marca
nos permite interpretarlo de manera simbblica.

Quedando como se muestra:

MARCA DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

MARCA UPLA ELEMENTOS SIGNIFICADO VALOR
‘ CIENCIA
LEMENTO FUEGO, £ FuEGO
7 CcAMBIO

CONOCIMIENTO

APRENDIZAJE

IDENTIDAD

HLEMENTO REsPETO,
0 RESPETO
(4

! Expediente: 1490-R-2022 e s,
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TRANSCRIPCION. Se fia expedido (a Resolucién N® 15-2022-AV
Huancayo, 10.06.2022
LA ASAMBLEA UNIVERSITARIA DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
MODIFICAR la novena disposicion complementaria final del Estatuto vigente, en concordancia con lo establecido en el Articulo 1° de la presente
Resolucién, debiendo considerarse conforme se detalla a continuacion:

Noveno. - EMBLEMA DE LA UI{IVERSIDAD: Se instituye oficialmente los elementos y los colores previstos en la marca (logotipo,
emblemétl;a, signo distintivo) de la Universidad Peruana Los Andes que son el azul y el blanco, cuya simbologia,
precedencia, honores y protocolo serén reglamentados y establecidos en el manual de uso por la universidad.

ELEVAR la presente ion a la Nacional de Edt

Superior (SUNEDU), para conocimiento y fines pertinentes.
ENCARGAR al Jefe de Ase§oria Juridica las Gestiones para el registro del logotipo antes referido ante el Instituto Nacional de Defensa de la
Competencia y de la Proteccion de la Propiedad Intelectual (INDECOPI) y demas instancias pertinentes.

DEJAR sin efecto toda disposicion contraria o diferente a la presente.

ENCARGAR a los a los Decanos de las Facultades, Director de la Escuela de Posgrado, Director
de la Filial Chanchamayo, al Director General de Admmlslrat:mn al Director General Académico, al Director de Investigacion, al Jefe de la Oficina
de Marketing y Comunicaciones, Economia y Finanzas, Informética y Sistemas, Asesoria Juridica, Admision, Planificacion, Comision Permanente de
Fiscalizacion, Auditoria y Control Intemo, Gestion de la Calidad, Registros y Matriculas, Bienestar Universitario, Defensoria Universitaria, Comité
Electoral Universitario, Recursos Humanos, Tribunal de Honcr Universitario, Produoclbn Dlseﬁu y Construccl()n Responsabmdad Soc\al Pmpledad

Intelectual y Publicaciones, Pmyectos Desarmllo yTi ion Docent
Técnica y demas Instancias y ivas, el de la presente
TRANSCRIBIR la presente ion a las i I para su y fines

REGISTRESE, COMUNIQUESE Y ARCHIVESE.
Que, Transcribo a Ud. Para su conocimiento y demés fines

IS ALFREDO CALDERON VILLEGAS
SECRETARIO GENERAL

Pégina 3

D PERUAN.

NG Y COMUNICACIONES

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
Ley de Creacién N° 23757
Secretaria General
Avenida Girdldez N° 231 — 3er. piso - Telefax 064 - 213346
TRANSCRIPCION. Se fia expedido [a Resolucion N° 1741-2022-CU
Huancayo, 18.07.2022
EL CONSEJO UNIVERSITARIO DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

VISTOS:

EI Oficio N° 612-OMC-UPLA-2022 de fecha 14,07.2022, Proveido N° 4990-2022-R-UPLA de fecha 18.07.2022 y acuerdo de Consejo Universitario en Sesion
Ordinaria de fecha 18.07.2022, respectivamente; y,

'CONSIDERANDO:

La Universidad Peruana Los Andes, se rige por sus principios y por las disposiciones pertinentes de la Consfitucion Politica del Pert, Ley Universitaria N°
30220, Ley General de Educacion N° 28044, el Estatuto, Reglamentos y demés normas conexas; asimismo, mediante Resolucion del Consejo Directivo N°
025-2020-SUNEDUICD de fecha 13.02.2020, se otorga la licencia institucional, pam ofrecer el servicio educativo superior universitario;

El*Estatuto de la Universidad Peruana Los Andes”, rticulo 23°, inc. c) “Atri pone que el Consejo Universit tribi
el Reglamemo de Elecciones y otros ter pe ificos, asi como vxg\lar su y la Novena D;sposvcmn Complementaria Final del
la Universidad”, i y los colores previstos en la marca (logotipo, emblemética,

signo dlstln(lvo] de la Universidad Peruana Los Andes que son el azul y el blanco, cuya simbologia,
establecidos en el Manual de Uso por la Universidad;

La Resolucion N° 015-2022-AU de fecha 10.06.2022 mediante la cual el Consejo Universitario, aprueba el Nuevo Logotipo de la Universidad Peruana Los
Andes, y modifica la Novena Disposicion Complementaria Final del Estatuto vigente;

EI Oficio N° 612-OMC-UPLA-2022 de fecha 14.07.2022 presentado por el Jefe de la Oficina de Marketing y Comunicaciones, mediante el cual eleva al Rector
la propuesta del Reglamento de Marca Identidad Institucional de la Universidad Peruana Los Andes; y Manual de Marca Identidad Institucional de la
Universidad Peruana Los Andes, para conocimiento y tratamiento en lo pertinente;

El Proveido N° 4990-2022-R-UPLA de fecha 18.07.2022", emitido por el Rector al Secretario General para que el expediente en refsrencia sea puesto a
consideracion del Consejo Universitario;

honores y protocol y

El Consejo Universitario en Sesion Ordinaria de fecha 18.07.2022, toma conocimiento del expediente y después del debate pertinente acuerda, aprobar el‘:

Reglamento de Marca Identidad Institucional de a Universidad Peruana Los Andes y el Manual de Marca Identidad Insitucional de la Universidad Peruana

Los Andes, propuestos por el Jefe de la Oficina de Marketing y Comunicaciones mediante Oficio N° 612-OMC-UPLA-2022 de fecha 14.07.2022 y presentado

por el Rector mediante Proveido N° 4990-2022-R-UPLA de fecha 18.07.2022, documentos que forman parte de la presente; asimismo, aprobar la vigencia

del Reglamento de Marca Identidad Institucional de la Universidad Peruana Los Andes, a pamr del dxa slgmente de su publicacion, en el Portal de

Transparencia de la Universidad Peruana Los Andes; y encargar al Jefe de la Oficina de Mark y C la publicacion del

\dentidad Institucional de a Universidad Peruana Los Andes y del Manual de Identidad Institucional 2022 en el Portal de Transparencia de la Universidad; -

Por los fundamentos expuestos, en atencion a lo solicitado y en uso de las atribuciones otorgadas por ley;

SE RESUELVE: d

Art.1°  APROBAR| Marca Identidad Insti la Universidad Peruana Los Andes, propuesto por el Jefe de la Oficina de Marketing
y Comunicaciones mediante Oficio N° 612-OMC-UPLA-2022 de fecha 14.07.2022 y presentado por el Rector mediante Proveido N° 4990-2022-
R-UPLA de fecha 18.07.2022, documento que forma parte de la presente Resolucion.

A.2°  APROBAR el Manual de Marca Identidad Institucional de la Universidad Peruana Los Andes, propuesto por el Jefe de la Oficina de Marketing y
Comunicaciones mediante Oficio N° 612-OMC-UPLA-2022 de fecha 14.07.2022 y presentado por el Rector mediante Proveido N° 4990-2022: B
UPLA de fecha 18.07.2022, documento que forma parte de la presente Resolucion.

Art.3°  APROBAR la vigencia del Reglamento de Marca Identidad Institucional de la Universidad Peruana Los Andes, a partir d! dia siguiente de su
publicacion, en el Portal de Transparencla dela Umversniad Peruana Los Andes.

Art.4° al Jefe de la Ofici i de Marca Identidad vaersldad
Peruana Los Andes y del Manual de Marca ldenbdad Institucional de la Universidad Peruana Los Andes en el Portal de Transparencia de la
Universidad.

Art.5° alos Académico y d al Jefe de la Oficina d ¢
y demés Instancias Académicas y Administrativas, el cumpllmlenm de Ia presente Resolucion. B

Art.6° la presente Resolucion a las instancias para su y fines pertinentes.

Y SELLADO POR: [ Y i
DR. FREDI GUTIERREZ MARTINEZ - Recto A F
RO. LUK 4 i Que, transcribo a Ud. para su conocimiento y demas fines
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REGLAMENTO DE MARCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL
DE LA UNIVERSIDAD PERUANALOS ANDES

Articulo 1.- Generalidades - Definiciones
1.1. Marca: Es la identidad visual (signo marcario) de la
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Universidad Peruana Los Andes, estd conformado por los
signos de identidad institucional basados en la dimensiéon
constitutiva del ser, hacer y el decir organizacional
(Intangiblestangibles) plasmado en el ambito semantico,
semibtico y estético con el soporte de la iconologia y la
iconografia; y son los siguientes elementos:

1.1.1.- Ciencia: representado por el hexdgono cientifico,
que simboliza los seis lados del método cientifico, y a la
unidad elemental de la materia, el &tomo. Valor: CIENCIA
1.1.2.- Fuego: simboliza el cambio desde la perspectiva
del desarrollo humano: personal, social, académico,
cientifico y cultural. Las sociedades lo vincularon al sol,
tiene una dimensién dual, representa la purificaciéon vy la
regeneracion; y cambié la vida del ser humano desde sus
raices primitivas. En el émbito académico representa el
valor CAMBIO.

1.1.3.- Libro: es representado por un libro figurativamente
visto en perspectiva se observa la tapa y sus hojas, lo que
lleva a la interpretacién simbélica en nuestra marca y
denota serla base del conocimiento de todas las disciplinas
del saber.

Valor CONOCIMIENTO

1.1.4.- Ensefanza-Aprendizaje: Significa: “la conexién
entre lo humano y lo divino” denota transferencia de

12.-

conocimientos,accionesdelhacerquerealizalauniversidad
desde su creacién (fisico-virtual); consecuentemente es el
proceso de ensefar (accién-docente) y aprender (accién-
estudiante). Valor: LIBERTAD.

1.1.5.- Identidad: llevamos en el nombre los andes, es
representado por la cordillerade los andes, cuna de nuestra
cultura andina, ademas simboliza el triangulo perfecto
que denota leyes y teorias de las ciencias puras. Valor:
IDENTIDAD.

1.1.6.- Respeto, representado por el céondor, ave que
habita en la cordillera de los andes, algunas culturas creian
que su enorme envergadura provocaba los eclipses. Valor
RESPETO.

El uso y aplicacién de la Marca, se regula en el Manual
de Uso de Identidad Institucional 2022 y se encuentra
en el siguiente enlace virtual: https://upla.edu.pe/marca-

upla-2022/

2.1. Nombre: Es Universidad Peruana Los Andes y sus siglas

3.1

oficiales es UPLA. Es la comunicacién verbal y tipogréafica
delauniversidad.Nuestronombre eselmaximoreferentede
la intercomunicacién verbal en la comunidad universitaria,
bajo la connotacién de la originalidad, brevedad, eufénico,
sugestivo, pronunciable y recordable.

Significado de marca: también se le conoce como
identidad corporativa, icono corporativo, imagen
corporativa, tiene los siguientes componentes: simbolo,




logotipo (forma-palabra), nombre, gama cromética, estilo-
diseo, grafia, isologo, imagotipo, etc., cuya finalidad es
identificar los servicios de la universidad, en el marco de
su esencia resalta la personalidad de la universidad, rasgos
destacables y facilmente reconocibles.

41. Gamacromatica: LoscoloresprincipalesdelaUniversidad
Peruana Los Andes es el azul y el blanco, y los colores
secundarios son el verde, celeste, guindo, tinto, fucsia,
amarillo, rojo, negro, beige, gris, marrén, parpura, morado,
naranja, etc., que identifican a las escuelas profesionales,
cuyas caracteristicas estan detallados en el Manual de
|dentidad Institucional.

5.1. Manual de Identidad Institucional: Es la guia que ayuda
a una correcta aplicacién de la marca, también conocido
como brand book, manual de identidad grafica, manual de
identidad institucional, manual de uso de identidad visual,
manual de identidad corporativa, etc.

6.1. Tipografia Institucional: la tipografia principal es el
WoodFord Bourne (fina, negra, ultra) y la secundaria es:
Geomanist, Goldplay Alt Black It y la Montserrat Semibol
Italica, cuyos usos estan establecidos en el Manual de
|dentidad Institucional.

7.1. Imagen Institucional: es la conformacién de la identidad
visual de manera coherente con la organizacién interna de
la Universidad Peruana Los Andes, y el grado de reputacion
que alcanza, se da en la percepcién de nuestros grupos de
interés.

8.1. Comunidad universitaria: Son los estudiantes, docentes,
graduados y personal administrativo de la UPLA.

9.1. Comunidad académica: Son los estudiantes, docentes y
graduados de la UPLA.

10.1. Terceros: Son empresas, instituciones o personas

naturales que tengan algun vinculo vigente o pasado con la
UPLA, se rigen por la presente norma.

11.1. Actividades: Son todas las actividades realizadas
por los estudiantes, docentes, graduados y personal
administrativo en cumplimiento de la visién y mision de la
Universidad.

12.1.Instancias de autorizacién: Organos de gobierno,
autoridades universitarias y oficina de marketing vy
comunicaciones segin lo establecido en el presente
reglamento.

13.1.Instancia de supervisién: La Oficina de Marketing
y Comunicaciones conforme al Manual de Identidad

Institucional UPLA 2022.

Articulo 2. Base normativa
* Ley Universitaria N° 30220
* Estatuto de la Universidad Peruana Los Andes.
- Resolucién de Asamblea Universitaria N° 15-2022-AU.
* Resolucién de Consejo Universitario N° 1204-2022-
Cu.
* Manual de Marca ldentidad Institucional.
* Reglamento de Marca ldentidad Institucional.

Articulo 3.- Objetivo
El presente reglamento tiene por objetivo normar el
uso del nombre y la marca institucional registrada de la
Universidad Peruana Los Andes.

Articulo 4.- Alcance de aplicacién
Elreglamento es aplicable a todas las unidades académicas
y administrativas de la Universidad Peruana Los Andes, y a
los terceros, aun cuando no tengan relaciéon directa con la
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Universidad.

Articulo 5.- Normas generales para el uso del nombre y la

marcade la UPLA

a.

Las instancias que autoricen el uso del nombre y marca
registrada de la UPLA deberén hacerlo en el marco de
la presente norma.

Todo usoenmediosimpresos, digitales y/o audiovisuales
o formatos multimedia deberd cumplir con el Manual de
Uso de Identidad Institucional 2022, asi como con las
disposiciones establecidas en el presente Reglamento.
La participacion de estudiantes, docentes, graduados
y personal administrativo de la UPLA al hacer uso de
la marca, no solo podrén calificar una actividad como
“organizada y/o realizada por la UPLA", sino, debera
contar con su autorizacién respectiva.

La autorizacién concedida sélo tendrd alcance para lo
que fue solicitado. Por ningin motivo, podré extenderse
a otros casos sean o no de la misma indole donde se
utilice la marca de la universidad.

Articulo 6.- Normas relativas ala solicitud de uso
6.1. El uso del nombre y la marca estén sujetos a
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autorizacién previa, cuando se trate de propésitos
académicos, investigacién, responsabilidad social y
culturales en general, la presentacién de solicitudes
se haré al 6rgano de gobierno competente:

6.2. Si lo organiza una escuela profesional, estudiantes,

docentes y/o graduados deberé ser autorizada por el
Consejo de Facultad y/o Decano, segin corresponda;

6.3. Si lo organizan una escuela profesional, filial

y/o facultades mediante convenio o alianzas

interinstitucionales, la autorizaciéon debe ser
solicitada al Consejo Universitario y/o Rectorado,
previa coordinaciéon con la oficina de Marketing y
Comunicaciones.

6.4. Cuando el uso es para propésitos comerciales y/o que
generen lucro econémico de cualquier tipo, directo
o indirecto deberan coordinar con la OMC, previa
autorizacién solicitada al despacho de Rectorado.

6.5. La Oficina de Marketing y Comunicaciones es la
oficina encargada de constatar y supervisar que la
aplicacién de la Marca UPLA (logotipo) se redlice
conforme a lo establecido en el Manual de Uso de
|dentidad Institucional 2022, tanto para el uso de la
Comunidad Universitaria como de terceros.

6.6. Las oficinas académicas o administrativas podran
autorizar a terceros el uso del nombre de su oficina
directamente, siempre que:

1. Cuenten con la autorizacién previa del decano y/o
Jefes de oficina en caso de tratarse de propésitos
académicos.

2. Cuenten con la autorizacién de Rectorado previa
coordinacién con la Oficina de Marketing vy
Comunicaciones en caso de tratarse de propésitos
comerciales y/o que generen cualquier tipo de lucro
directo o indirecto.

Articulo 7.- Sobre la autorizacién de marca y uso del nombre
dela UPLA por tipo de actividad o relacionamiento

a. Los miembros de la comunidad universitaria podran

utilizar el nombre de la UPLA, sin autorizacién previa,

siempre que sea informativo y/o de responsabilidad

social, por ejemplo, una campana de proyeccién social




planificaday programadaporlasescuelas profesionales.
En el marco de la formacién universitaria, los docentes
deben cautelar el adecuado uso del nombre de la
UPLA, cuando realicen visitas, pasantias o eventos
externos programados y planificados por las escuelas

(merchandising, BTL, gigantografias, publicaciones
fisicas o virtuales, entre otros) solo podrén realizarse
con autorizacién previa de la Oficina de Marketing y
Comunicaciones de la UPLA.

profesionales. Articulo 10.- Sobre el uso de la marca y nombre en
comunicados

Articulo 8.- Sobre el uso del nombre de la UPLA en paginas a. Son comunicados oficiales de la UPLA, aquellos que

web y redes sociales

El uso de la marca y el nombre de la UPLA en paginas web

y redes sociales se rige por lo siguiente:

a. La pagina web oficial de la UPLA es: www.upla.edu.pe

c. Enla pagina web oficial estd estructurado la institucién,
las facultades, filiales, escuelas profesionales y demas
centros de la universidad en el dominio: www.upla.edu.
pe.

d. Las cuentas oficiales de la UPLA en redes sociales
son: Facebook.com/upla.universidad; Instagram.com/
upla; YouTube/upla, Tiktok/upla, asi como las que seran
creadas oficialmente por la Oficina de Marketing y
Comunicaciones segun estrategias de comunicacién
interna y externa.

Articulo9.- Sobre elusodelamarcaynombre porproveedores
y terceros
a. Los terceros (personal limpieza y/o vigilancia) que
tengan relacion con la UPLA podran utilizar el
nombre de la UPLA, previa autorizacién, solo para
fines informativos y/o para indicar su vinculo con la
universidad.
b. Eluso de la marcay el nombre en productos, servicios
o para fines publicitariosoperados por terceros

son aprobados por el Rector, Consejo Universitario y
Asamblea Universitaria, y son publicados en la pagina
webdelaUniversidady/oatravésdesuscuentasoficiales
en redes sociales. O en medios de comunicacién
determinados por los 6érganos de gobierno.

b.Los miembros de la comunidad universitaria que decidan

hacer comunicados publicos sobre uno o més temas
utilizando la marca y el nombre de la Universidad,
deberan solicitar el permiso a los 6rganos de gobierno
correspondiente, segun sea el caso.

Articulo 11.- Usos no permitidos
a. Esta prohibido el uso de la marcay nombre de la UPLA

sin la autorizacién previa de los érganos de gobierno y
autoridades universitarias, y menos, que los usos estén
gjustados a los lineamientos brindados por la Oficina
de Marketing y Comunicaciones o por la oficina
académica o administrativa que autorizé el uso, segin
sea el caso.

Por ningtn motivo, la marca y el nombre, podran
inducir a error al puablico, sobre hechos realizados
por una persona o empresa que tiene relacién con la
universidad.

c. Aprovechar indebidamente la imagen, el prestigio o
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la reputacién de la UPLA para obtener beneficios de
cualquier tipo.

d. Infringir el presente reglamento en materia de
propiedad intelectual, competencia desleal, proteccion
al consumidor o cualquier otra norma aplicable.

e. Inducir a la confusiéon con los servicios, campanas o
comunicados de la Universidad, asi como aprovechar
de forma indebida su prestigio.

f. Serasociado con casos de afectacion alos derechos de
terceros.

g. Ser asociado con casos de infraccién a la propiedad
intelectual de la UPLA o de terceros.

h. Registrar o autorizar el registro de alguna marca
comercial o de servicio de la Universidad Peruana Los
Andes en el Pert o en ningtn pais extranjero sin el
permiso previo de los 6rganos de gobierno.

I. Alterar o combinar con la marca y el nombre de
otra organizaciéon sin el permiso de las instancias de
autorizacion establecidas en el presente reglamento.

Articulo 12.- Sobre las denuncias sobre el uso indebido de la

marcay nombre de la UPLA

Los miembros de la comunidad universitaria, terceros y
el ptblico en general pueden denunciar el incumplimiento
al presente reglamento. Las denuncias deberan ser
presentadas al correo electronico de la Oficina de
Marketing y Comunicaciones: comunicaciones@upla.edu.

pe.

Articulo 13.- Sobre las consecuencias del uso indebido de la

marcay nombre de la UPLA
a. El' incumplimiento de lo dispuesto en el presente

Reglamento, faculta a la Universidad a adoptar las
medidas correspondientes y/o legales que considere
oportunas como retiro de la autorizacién conferida,
rectificacién u otra medida que salvaguarde el correcto
uso de la marca y nombre de la Universidad Peruana
Los Andes.

b. Para la identificacién del incumplimiento dispuesto
en el presente Reglamento, la Oficina de Marketing y
Comunicaciones elaboraréd el informe respectivo, con
opinién de la Oficina de Asesoria Juridica, en donde
se detallen los hechos y las recomendaciones, para
que se adopten las medidas correspondientes, como la
aplicaciéon de sanciones administrativas, académicas
y/o civiles y penales sefialadas en los reglamentos y
normas internas de la Universidad Peruana Los Andes
que resulten aplicables.

c. En cualquier caso, la Universidad Peruana Los Andes
se reserva el derecho de iniciar las acciones legales que
correspondan.

Disposiciones complementarias

a.

Toda acciéon, norma, uso e interpretacién de la marca y
nombre de la Universidad Peruana Los Andes no previsto en
el presente reglamento deberd ser tratado y resuelto por los
6rganos de gobierno en coordinacién con la OMC.

En el marco de la formacién universitaria, los docentes y
personal administrativo deben cautelar el adecuado uso de
la marcay el nombre de la UPLA.

La Oficina de Marketing y Comunicaciones (OMC) ostenta
los archivos originales en formato digital de los signos
distintivos registrados por la Universidad.

Elusoy aplicacién de la marcay el nombre de la Universidad




Peruana Los Andes estdn establecidos en el Manual de
|dentidad Institucional 2022 de la UPLA, base del presente
reglamento de marca e identidad visual institucional.

El uso de la marca y el nombre de la Universidad Peruana
Los Andes en actos protocolares, ceremonias académicas y
premiaciones serdn establecidos por la Oficina de Marketing
y Comunicaciones.

El uso de la marca y nombre de la UPLA en actos civicos,
militares, eclesidsticos, deportivosy otros seran establecidos
por la Oficina de Marketing y Comunicaciones.

Las ceremonias oficiales de la universidad como aniversario,
inicio de clases, eventos internacionales, convenios e

intercambios son organizados por la Oficina de Marketing y
Comunicaciones.

h. El uso de la marca y nombre en pintados y sefaléticas
informativas, orientadoras y preventivas deben ser
coordinadas con la OMC.

I. Toda accién en relaciéon a la marca y nombre de la universidad
para uso de los emblemas, himnos, slogan, banderas,
estandarte y otros deben ser coordinadas con la OMC.

Elaborado por:

Rectorado
Oficina de Marketing y Comunicaciones.
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