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TRANSCRIPCION. Se fia expedido la Resolucion N® 15-2022-A0

Huancayo, 10.06.2022

LA ASAMBLEA UNIVERSITARIA DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

VISTOS:

El Informe N° 502-OMC-UPLA-2022 de fecha 09.06.2022, El Proveido N° 4025-2022-R-UPLA de fecha 09.06.2022 y acuerdo de la Asamblea Universitaria en
sesion extraordinaria de fecha 10.06.2022, respectivamente; y,

CONSIDERANDO:

La Universidad Peruana Los Andes, se rige por sus principios y por las disposici i de la Constitucion Politica del Peru, Ley Universitaria N° 30220, Ley
General de Educacion N° 28044, el Estatuto, Reglamentos y demés normas conexas; asimismo, mediante Resolucion del Consejo Directivo N° 025-2020-
SUNEDUICD de fecha 13.02.2020, se otorga la licencia institucional a la Universidad Peruana Los Andes para ofrecer el servicio educativo superior universitario;
La Asamblea Universitaria es el maximo Organo de Gobiemo de la Universidad en aplicacion de lo que sefiala el Articulo 14° del Estatuto de la Universidad
Peruana Los Andes;

La Asamblea Universitaria tiene para; las demas atri que le otorgan la Ley y el Estatuto de la Universidad, conforme sefiala el Articulo 15°
del Estatuto Universitario inc. k) del Estatuto de la Universidad Peruana Los Andes;

La administracion de la Universidad Peruana Los Andes se ejerce a través de sus Organos de Gobiemo, de Linea, de Apoyo, de Asesoria y de Control,
requeridos para el cumplimiento de sus fines y objetivos conforme lo sefiala el Articulo 267° del Estatuto de la Universidad Peruana Los Andes vigente;

El Consejo Universitario mediante Resolucion N° 1204-2022-CU de fecha 20.05.2022, acuerda aprobar el informe redisefio de Marca-Identidad Institucional
Visual de la Universidad Peruana Los Andes — 2022 Logotipo Institucional, formulado por el Jefe de la Oficina de Marketing y Comunicaciones mediante Oficio
N° 256-OMC-UPLA-2022 y presentado mediante Oficio Digital N°® 0330-2022-R-UPLA de fecha 19.05.2022 por el sefior Rector; asimismo elevar a la Asamblea

Universitaria la propuesta del Logotipo Institucional para su ratificacion e en el Estatuto de la Universidad Peruana Los Andes; y dejar sin efecto
toda disposicion legal y/o norma que se aponga a la presente;

El Jefe de la Oficina de Marketing y Ct icaci detalla las isticas de la propuesta de Logotipo, siendo las siguientes: a) ELEMENTO CIENCIA:
La CIENCIA es representado por el hexagono cientifico, que simboliza los seis lados del método cientifico, fundamentos de la investigacion cientifica como la:
O ion, F ion del problema, F ion de la hipotesis, ion, Anélisis y la Conclusion. También simboliza al atomo, que es la unidad

elemental de la materia compuesto por un niicleo, neutrones y una envoltura de electrones que se desplazan alrededor del niicleo sobre érbitas. “la materia no
se crea ni se destruye, sdlo se transforma; b) ELEMENTO FUEGO: EI FUEGO simboliza el cambio desde la perspectiva del desarrollo humano (personal),
social, academico, cientifico y cultural. Las sociedades lo vincularon al sol, tiene una dimension dual, la iony la ion; y cambio la
vida del ser humano desde sus raices primitivas. En el ambito académico representa el cambio; ¢) ELEMENTO LIBRO: es representado por un libro de manera
simbdlica, figurativamente visto en perspectiva se observa la tapa y sus hojas, lo que lleva a la interpretacion simbélica en nuestra marca y denota ser la base
del imiento de todas las disciplinas del saber; d) ELEMENTO ENSENANZA-APRENDIZAJE: representado por la Runa, simbologia del grupo de alfabetos
rinicos de la antigua sociedad, que significa: “la conexion entre lo humano y lo divino® que denota la transferencia de conocimientos; acciones del hacer que
realiza la universidad desde su creacion (fisico-virtual), consecuentemente simboliza el proceso de ensefiar (accion-d te) y aprender (acci i

€) ELEMENTO IDENTIDAD: llevamos en el nombre {los andes), es representado por la cordillera de los andes, cadena de montafias que transpasa los paises
de Latinoamérica, cuna de nuestra cultura andina y que, indudablemente nos identifica como andinos. Ademas, simboliza al triangulo perfecto que enuncio el
filosofo Pitagoras, el primer matematico puro que consolido a través del triangulo la observacion, la induccion, leyes y teorias, la deduccion, las predicciones y
explicaciones. Su forma es simbolizada en el alfabeto griego como Delta; f) ELEMENTO RESPETO: representado por el condor, ave que habita en la cordillera
de los andes, emocionalmente valorado por la comunidad universitaria. EI condor, en algunas culturas crefan que su enorme envergadura provocaba los
eclipses. Denota libertad. Y dentro de la marca nos permite interpretario de manera simbélica.

Quedando conforme se muestra:

MARCA DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

MARCA UPLA ELEMENTOS SIGNIFICADO VALCOR

CIENCIA

cAMBIO

CLEMENTO ENSERANZAAPRENOZANE.

ENSENANZA
APRENDIZAJE

IDENTIDAD

RESPETO
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TRANSCRIPCION. Se fia expedido la Resolucion N° 15-2022-A1
Huancayo, 10.06.2022

LA ASAMBLEA UNIVERSITARIA DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

El Proveido N° 4025-2022-R-UPLA de fecha 09.06.2022", el Rector toma conocimiento del documento y lo remite a Secretaria General para ser puesto a
i ion de la Asamblea universi

Los Miembros de la Asamblea Universitaria en sesion extraordinaria de fecha 10.06.2022, después del debate pertinente, acuerdan aprobar el Nuevo Logotipo
de la Universidad Peruana Los Andes, en merito a la Resolucion N° 1204-2022-CU de fecha 20.05.2022 y conforme a las caracteristicas descritas en la parte
considerativa; del mismo modo modificar la novena disposicion complementaria final del Estatuto vigente, en concordancia con lo establecido, en el Articulo 1°
debiendo considerarse conforme se detalla en la parte resolutiva de la presente; asimismo elevar la presente a la Superintendencia Nacional de Educacion
Superior; por otro lado encargar al Jefe de Asesoria Juridica las Gestiones para el registro del logotipo antes referido ante Indecopi y demas instancias
pertinentes; y finalmente dejar sin efecto toda disposicion contraria o diferente al presente;

Por los fundamentos expuestos, en atencion a lo solicitado y en uso de las atribuciones conferidas por Ley;

SE RESUELVE:

Art. 1° APROBAR el Nuevo Logotipo de la Universidad Peruana Los Andes, en merito a la Resolucion N° 1204-2022-CU de fecha 20.05.2022 y conforme
a las caracteristicas que se detallan:

@) ELEMENTO CIENCIA: La CIENCIA es representado por el hexégono cientifico, que simboliza los seis lados del método cientifico,
fundamentos de la investigacion cientifica como la: Ol ion, F ion del problema, F ion de la hipétesis, Verificacion, Anélisis y
la Conclusion. También simboliza al &tomo, que es la unidad elemental de la materia compuesto por un niicleo, neutrones y una envoltura de
electrones que se desplazan alrededor del niicleo sobre orbitas. ‘la materia no se crea ni se destruye, solo se transforma;

b) ELEMENTO FUEGO: EI FUEGO simboliza el cambio desde la perspectiva del desarrollo humano (personal), social, académico, cientifico y
cultural. Las sociedades lo vincularon al sol, tiene una dimension duél, rep la purificacion y la ibn; y cambit la vida del ser
humano desde sus raices primitivas. En el &mbito académico representa el cambio;

¢) ELEMENTO LIBRO: es representado por un libro de manera simbolica, figurativamente visto en perspectiva se observa la tapa y sus hojas,
lo que lleva a la interpretacion simbdlica en nuestra marca y denota ser la base del conocimiento de todas las disciplinas del saber:

0) ELEMENTO ENSENANZA-APRENDIZAJE: representado por la Runa, simbologia del grupo de alfabetos rinicos de la antigua sociedad, que
significa: “la conexion entre lo humano y lo divino” que denota la transferencia de conocimientos; acciones del hacer que realiza la universidad
desde su creacion (fisico-virtual), consecuentemente simboliza el proceso de enseftar (accion-docente) y aprender (accion-estudiante);

6) ELEMENTO IDENTIDAD: llevamos en el nombre (los andes), s representado por la cordillera de los andes, cadena de mantaiias que
transpasa los paises de Latinoamérica, cuna de nuestra cultura andina y que, indudablemente nos identifica como andinos. Ademés, simboliza
al triangulo perfecto que enuncio el filosofo Pitégoras, el primer matemético puro que consolidd a través del tringulo la observacion, la induccién,
leyes y teorias, la deduccion, las iccit y explic Su forma es simboli en el alfabeto griego como Delta; y,

f) ELEMENTO RESPETO: representado por el céndor, ave que habita en la cordillera de los andes, i valorado por Iz
universitaria. EI condor, en algunas culturas creian que su enorme envergadura provocaba los eclipses. Denota libertad. Y dentro de la marca
nos permite interpretarlo de manera simbblica.

Quedando como se muestra:

MARCA DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

MARCA UPLA ELEMENTOS SIGNIFICADO VALOR
‘ CIENCIA
LEMENTO FUEGO, £ FuEGO
7 CcAMBIO

CONOCIMIENTO

APRENDIZAJE

IDENTIDAD

HLEMENTO REsPETO,
0 RESPETO
(4
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TRANSCRIPCION. Se fia expedido (a Resolucién N® 15-2022-AV
Huancayo, 10.06.2022
LA ASAMBLEA UNIVERSITARIA DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
MODIFICAR la novena disposicion complementaria final del Estatuto vigente, en concordancia con lo establecido en el Articulo 1° de la presente
Resolucién, debiendo considerarse conforme se detalla a continuacion:

Noveno. - EMBLEMA DE LA UI{IVERSIDAD: Se instituye oficialmente los elementos y los colores previstos en la marca (logotipo,
emblemétl;a, signo distintivo) de la Universidad Peruana Los Andes que son el azul y el blanco, cuya simbologia,
precedencia, honores y protocolo serén reglamentados y establecidos en el manual de uso por la universidad.

ELEVAR la presente ion a la Nacional de Edt

Superior (SUNEDU), para conocimiento y fines pertinentes.
ENCARGAR al Jefe de Ase§oria Juridica las Gestiones para el registro del logotipo antes referido ante el Instituto Nacional de Defensa de la
Competencia y de la Proteccion de la Propiedad Intelectual (INDECOPI) y demas instancias pertinentes.

DEJAR sin efecto toda disposicion contraria o diferente a la presente.

ENCARGAR a los a los Decanos de las Facultades, Director de la Escuela de Posgrado, Director
de la Filial Chanchamayo, al Director General de Admmlslrat:mn al Director General Académico, al Director de Investigacion, al Jefe de la Oficina
de Marketing y Comunicaciones, Economia y Finanzas, Informética y Sistemas, Asesoria Juridica, Admision, Planificacion, Comision Permanente de
Fiscalizacion, Auditoria y Control Intemo, Gestion de la Calidad, Registros y Matriculas, Bienestar Universitario, Defensoria Universitaria, Comité
Electoral Universitario, Recursos Humanos, Tribunal de Honcr Universitario, Produoclbn Dlseﬁu y Construccl()n Responsabmdad Soc\al Pmpledad

Intelectual y Publicaciones, Pmyectos Desarmllo yTi ion Docent
Técnica y demas Instancias y ivas, el de la presente
TRANSCRIBIR la presente ion a las i I para su y fines

REGISTRESE, COMUNIQUESE Y ARCHIVESE.
Que, Transcribo a Ud. Para su conocimiento y demés fines

IS ALFREDO CALDERON VILLEGAS
SECRETARIO GENERAL
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UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
Ley de Creacién N° 23757
Secretaria General
Avenida Girdldez N° 231 — 3er. piso - Telefax 064 - 213346
TRANSCRIPCION. Se fia expedido [a Resolucion N° 1741-2022-CU
Huancayo, 18.07.2022
EL CONSEJO UNIVERSITARIO DE LA UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

VISTOS:

EI Oficio N° 612-OMC-UPLA-2022 de fecha 14,07.2022, Proveido N° 4990-2022-R-UPLA de fecha 18.07.2022 y acuerdo de Consejo Universitario en Sesion
Ordinaria de fecha 18.07.2022, respectivamente; y,

'CONSIDERANDO:

La Universidad Peruana Los Andes, se rige por sus principios y por las disposiciones pertinentes de la Consfitucion Politica del Pert, Ley Universitaria N°
30220, Ley General de Educacion N° 28044, el Estatuto, Reglamentos y demés normas conexas; asimismo, mediante Resolucion del Consejo Directivo N°
025-2020-SUNEDUICD de fecha 13.02.2020, se otorga la licencia institucional, pam ofrecer el servicio educativo superior universitario;

El*Estatuto de la Universidad Peruana Los Andes”, rticulo 23°, inc. c) “Atri pone que el Consejo Universit tribi
el Reglamemo de Elecciones y otros ter pe ificos, asi como vxg\lar su y la Novena D;sposvcmn Complementaria Final del
la Universidad”, i y los colores previstos en la marca (logotipo, emblemética,

signo dlstln(lvo] de la Universidad Peruana Los Andes que son el azul y el blanco, cuya simbologia,
establecidos en el Manual de Uso por la Universidad;

La Resolucion N° 015-2022-AU de fecha 10.06.2022 mediante la cual el Consejo Universitario, aprueba el Nuevo Logotipo de la Universidad Peruana Los
Andes, y modifica la Novena Disposicion Complementaria Final del Estatuto vigente;

EI Oficio N° 612-OMC-UPLA-2022 de fecha 14.07.2022 presentado por el Jefe de la Oficina de Marketing y Comunicaciones, mediante el cual eleva al Rector
la propuesta del Reglamento de Marca Identidad Institucional de la Universidad Peruana Los Andes; y Manual de Marca Identidad Institucional de la
Universidad Peruana Los Andes, para conocimiento y tratamiento en lo pertinente;

El Proveido N° 4990-2022-R-UPLA de fecha 18.07.2022", emitido por el Rector al Secretario General para que el expediente en refsrencia sea puesto a
consideracion del Consejo Universitario;

honores y protocol y

El Consejo Universitario en Sesion Ordinaria de fecha 18.07.2022, toma conocimiento del expediente y después del debate pertinente acuerda, aprobar el‘:

Reglamento de Marca Identidad Institucional de a Universidad Peruana Los Andes y el Manual de Marca Identidad Insitucional de la Universidad Peruana

Los Andes, propuestos por el Jefe de la Oficina de Marketing y Comunicaciones mediante Oficio N° 612-OMC-UPLA-2022 de fecha 14.07.2022 y presentado

por el Rector mediante Proveido N° 4990-2022-R-UPLA de fecha 18.07.2022, documentos que forman parte de la presente; asimismo, aprobar la vigencia

del Reglamento de Marca Identidad Institucional de la Universidad Peruana Los Andes, a pamr del dxa slgmente de su publicacion, en el Portal de

Transparencia de la Universidad Peruana Los Andes; y encargar al Jefe de la Oficina de Mark y C la publicacion del

\dentidad Institucional de a Universidad Peruana Los Andes y del Manual de Identidad Institucional 2022 en el Portal de Transparencia de la Universidad; -

Por los fundamentos expuestos, en atencion a lo solicitado y en uso de las atribuciones otorgadas por ley;

SE RESUELVE: d

Art.1°  APROBAR| Marca Identidad Insti la Universidad Peruana Los Andes, propuesto por el Jefe de la Oficina de Marketing
y Comunicaciones mediante Oficio N° 612-OMC-UPLA-2022 de fecha 14.07.2022 y presentado por el Rector mediante Proveido N° 4990-2022-
R-UPLA de fecha 18.07.2022, documento que forma parte de la presente Resolucion.

A.2°  APROBAR el Manual de Marca Identidad Institucional de la Universidad Peruana Los Andes, propuesto por el Jefe de la Oficina de Marketing y
Comunicaciones mediante Oficio N° 612-OMC-UPLA-2022 de fecha 14.07.2022 y presentado por el Rector mediante Proveido N° 4990-2022: B
UPLA de fecha 18.07.2022, documento que forma parte de la presente Resolucion.

Art.3°  APROBAR la vigencia del Reglamento de Marca Identidad Institucional de la Universidad Peruana Los Andes, a partir d! dia siguiente de su
publicacion, en el Portal de Transparencla dela Umversniad Peruana Los Andes.

Art.4° al Jefe de la Ofici i de Marca Identidad vaersldad
Peruana Los Andes y del Manual de Marca ldenbdad Institucional de la Universidad Peruana Los Andes en el Portal de Transparencia de la
Universidad.

Art.5° alos Académico y d al Jefe de la Oficina d ¢
y demés Instancias Académicas y Administrativas, el cumpllmlenm de Ia presente Resolucion. B

Art.6° la presente Resolucion a las instancias para su y fines pertinentes.

Y SELLADO POR: [ Y i
DR. FREDI GUTIERREZ MARTINEZ - Recto A F
RO. LUK 4 i Que, transcribo a Ud. para su conocimiento y demas fines

DISTRIBUCION
RECTORADO
DIR GENERMES

<)
OF.DEMARIETING Y COMUMCACIONES

467 LUIS ALFREDO CALDERON VILLEGAS
2 SECRETARIO GENERAL

" Expedente; 1828-R2022 }
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REGLAMENTO DE MARCA IDENTIDAD INSTITUCIONAL
DE LA UNIVERSIDAD PERUANALOS ANDES

Articulo 1.- Generalidades - Definiciones
1.1. Marca: Es la identidad visual (signo marcario) de la

64

Universidad Peruana Los Andes, estd conformado por los
signos de identidad institucional basados en la dimensiéon
constitutiva del ser, hacer y el decir organizacional
(Intangiblestangibles) plasmado en el ambito semantico,
semibtico y estético con el soporte de la iconologia y la
iconografia; y son los siguientes elementos:

1.1.1.- Ciencia: representado por el hexdgono cientifico,
que simboliza los seis lados del método cientifico, y a la
unidad elemental de la materia, el &tomo. Valor: CIENCIA
1.1.2.- Fuego: simboliza el cambio desde la perspectiva
del desarrollo humano: personal, social, académico,
cientifico y cultural. Las sociedades lo vincularon al sol,
tiene una dimensién dual, representa la purificaciéon vy la
regeneracion; y cambié la vida del ser humano desde sus
raices primitivas. En el émbito académico representa el
valor CAMBIO.

1.1.3.- Libro: es representado por un libro figurativamente
visto en perspectiva se observa la tapa y sus hojas, lo que
lleva a la interpretacién simbélica en nuestra marca y
denota serla base del conocimiento de todas las disciplinas
del saber.

Valor CONOCIMIENTO

1.1.4.- Ensefanza-Aprendizaje: Significa: “la conexién
entre lo humano y lo divino” denota transferencia de

12.-

conocimientos,accionesdelhacerquerealizalauniversidad
desde su creacién (fisico-virtual); consecuentemente es el
proceso de ensefar (accién-docente) y aprender (accién-
estudiante). Valor: LIBERTAD.

1.1.5.- Identidad: llevamos en el nombre los andes, es
representado por la cordillerade los andes, cuna de nuestra
cultura andina, ademas simboliza el triangulo perfecto
que denota leyes y teorias de las ciencias puras. Valor:
IDENTIDAD.

1.1.6.- Respeto, representado por el céondor, ave que
habita en la cordillera de los andes, algunas culturas creian
que su enorme envergadura provocaba los eclipses. Valor
RESPETO.

El uso y aplicacién de la Marca, se regula en el Manual
de Uso de Identidad Institucional 2022 y se encuentra
en el siguiente enlace virtual: https://upla.edu.pe/marca-

upla-2022/

2.1. Nombre: Es Universidad Peruana Los Andes y sus siglas

3.1

oficiales es UPLA. Es la comunicacién verbal y tipogréafica
delauniversidad.Nuestronombre eselmaximoreferentede
la intercomunicacién verbal en la comunidad universitaria,
bajo la connotacién de la originalidad, brevedad, eufénico,
sugestivo, pronunciable y recordable.

Significado de marca: también se le conoce como
identidad corporativa, icono corporativo, imagen
corporativa, tiene los siguientes componentes: simbolo,




logotipo (forma-palabra), nombre, gama cromética, estilo-
diseo, grafia, isologo, imagotipo, etc., cuya finalidad es
identificar los servicios de la universidad, en el marco de
su esencia resalta la personalidad de la universidad, rasgos
destacables y facilmente reconocibles.

41. Gamacromatica: LoscoloresprincipalesdelaUniversidad
Peruana Los Andes es el azul y el blanco, y los colores
secundarios son el verde, celeste, guindo, tinto, fucsia,
amarillo, rojo, negro, beige, gris, marrén, parpura, morado,
naranja, etc., que identifican a las escuelas profesionales,
cuyas caracteristicas estan detallados en el Manual de
|dentidad Institucional.

5.1. Manual de Identidad Institucional: Es la guia que ayuda
a una correcta aplicacién de la marca, también conocido
como brand book, manual de identidad grafica, manual de
identidad institucional, manual de uso de identidad visual,
manual de identidad corporativa, etc.

6.1. Tipografia Institucional: la tipografia principal es el
WoodFord Bourne (fina, negra, ultra) y la secundaria es:
Geomanist, Goldplay Alt Black It y la Montserrat Semibol
Italica, cuyos usos estan establecidos en el Manual de
|dentidad Institucional.

7.1. Imagen Institucional: es la conformacién de la identidad
visual de manera coherente con la organizacién interna de
la Universidad Peruana Los Andes, y el grado de reputacion
que alcanza, se da en la percepcién de nuestros grupos de
interés.

8.1. Comunidad universitaria: Son los estudiantes, docentes,
graduados y personal administrativo de la UPLA.

9.1. Comunidad académica: Son los estudiantes, docentes y
graduados de la UPLA.

10.1. Terceros: Son empresas, instituciones o personas

naturales que tengan algun vinculo vigente o pasado con la
UPLA, se rigen por la presente norma.

11.1. Actividades: Son todas las actividades realizadas
por los estudiantes, docentes, graduados y personal
administrativo en cumplimiento de la visién y mision de la
Universidad.

12.1.Instancias de autorizacién: Organos de gobierno,
autoridades universitarias y oficina de marketing vy
comunicaciones segin lo establecido en el presente
reglamento.

13.1.Instancia de supervisién: La Oficina de Marketing
y Comunicaciones conforme al Manual de Identidad

Institucional UPLA 2022.

Articulo 2. Base normativa
* Ley Universitaria N° 30220
* Estatuto de la Universidad Peruana Los Andes.
- Resolucién de Asamblea Universitaria N° 15-2022-AU.
* Resolucién de Consejo Universitario N° 1204-2022-
Cu.
* Manual de Marca ldentidad Institucional.
* Reglamento de Marca ldentidad Institucional.

Articulo 3.- Objetivo
El presente reglamento tiene por objetivo normar el
uso del nombre y la marca institucional registrada de la
Universidad Peruana Los Andes.

Articulo 4.- Alcance de aplicacién
Elreglamento es aplicable a todas las unidades académicas
y administrativas de la Universidad Peruana Los Andes, y a
los terceros, aun cuando no tengan relaciéon directa con la

65



Universidad.

Articulo 5.- Normas generales para el uso del nombre y la

marcade la UPLA

a.

Las instancias que autoricen el uso del nombre y marca
registrada de la UPLA deberén hacerlo en el marco de
la presente norma.

Todo usoenmediosimpresos, digitales y/o audiovisuales
o formatos multimedia deberd cumplir con el Manual de
Uso de Identidad Institucional 2022, asi como con las
disposiciones establecidas en el presente Reglamento.
La participacion de estudiantes, docentes, graduados
y personal administrativo de la UPLA al hacer uso de
la marca, no solo podrén calificar una actividad como
“organizada y/o realizada por la UPLA", sino, debera
contar con su autorizacién respectiva.

La autorizacién concedida sélo tendrd alcance para lo
que fue solicitado. Por ningin motivo, podré extenderse
a otros casos sean o no de la misma indole donde se
utilice la marca de la universidad.

Articulo 6.- Normas relativas ala solicitud de uso
6.1. El uso del nombre y la marca estén sujetos a
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autorizacién previa, cuando se trate de propésitos
académicos, investigacién, responsabilidad social y
culturales en general, la presentacién de solicitudes
se haré al 6rgano de gobierno competente:

6.2. Si lo organiza una escuela profesional, estudiantes,

docentes y/o graduados deberé ser autorizada por el
Consejo de Facultad y/o Decano, segin corresponda;

6.3. Si lo organizan una escuela profesional, filial

y/o facultades mediante convenio o alianzas

interinstitucionales, la autorizaciéon debe ser
solicitada al Consejo Universitario y/o Rectorado,
previa coordinaciéon con la oficina de Marketing y
Comunicaciones.

6.4. Cuando el uso es para propésitos comerciales y/o que
generen lucro econémico de cualquier tipo, directo
o indirecto deberan coordinar con la OMC, previa
autorizacién solicitada al despacho de Rectorado.

6.5. La Oficina de Marketing y Comunicaciones es la
oficina encargada de constatar y supervisar que la
aplicacién de la Marca UPLA (logotipo) se redlice
conforme a lo establecido en el Manual de Uso de
|dentidad Institucional 2022, tanto para el uso de la
Comunidad Universitaria como de terceros.

6.6. Las oficinas académicas o administrativas podran
autorizar a terceros el uso del nombre de su oficina
directamente, siempre que:

1. Cuenten con la autorizacién previa del decano y/o
Jefes de oficina en caso de tratarse de propésitos
académicos.

2. Cuenten con la autorizacién de Rectorado previa
coordinacién con la Oficina de Marketing vy
Comunicaciones en caso de tratarse de propésitos
comerciales y/o que generen cualquier tipo de lucro
directo o indirecto.

Articulo 7.- Sobre la autorizacién de marca y uso del nombre
dela UPLA por tipo de actividad o relacionamiento

a. Los miembros de la comunidad universitaria podran

utilizar el nombre de la UPLA, sin autorizacién previa,

siempre que sea informativo y/o de responsabilidad

social, por ejemplo, una campana de proyeccién social




planificaday programadaporlasescuelas profesionales.
En el marco de la formacién universitaria, los docentes
deben cautelar el adecuado uso del nombre de la
UPLA, cuando realicen visitas, pasantias o eventos
externos programados y planificados por las escuelas

(merchandising, BTL, gigantografias, publicaciones
fisicas o virtuales, entre otros) solo podrén realizarse
con autorizacién previa de la Oficina de Marketing y
Comunicaciones de la UPLA.

profesionales. Articulo 10.- Sobre el uso de la marca y nombre en
comunicados

Articulo 8.- Sobre el uso del nombre de la UPLA en paginas a. Son comunicados oficiales de la UPLA, aquellos que

web y redes sociales

El uso de la marca y el nombre de la UPLA en paginas web

y redes sociales se rige por lo siguiente:

a. La pagina web oficial de la UPLA es: www.upla.edu.pe

c. Enla pagina web oficial estd estructurado la institucién,
las facultades, filiales, escuelas profesionales y demas
centros de la universidad en el dominio: www.upla.edu.
pe.

d. Las cuentas oficiales de la UPLA en redes sociales
son: Facebook.com/upla.universidad; Instagram.com/
upla; YouTube/upla, Tiktok/upla, asi como las que seran
creadas oficialmente por la Oficina de Marketing y
Comunicaciones segun estrategias de comunicacién
interna y externa.

Articulo9.- Sobre elusodelamarcaynombre porproveedores
y terceros
a. Los terceros (personal limpieza y/o vigilancia) que
tengan relacion con la UPLA podran utilizar el
nombre de la UPLA, previa autorizacién, solo para
fines informativos y/o para indicar su vinculo con la
universidad.
b. Eluso de la marcay el nombre en productos, servicios
o para fines publicitariosoperados por terceros

son aprobados por el Rector, Consejo Universitario y
Asamblea Universitaria, y son publicados en la pagina
webdelaUniversidady/oatravésdesuscuentasoficiales
en redes sociales. O en medios de comunicacién
determinados por los 6érganos de gobierno.

b.Los miembros de la comunidad universitaria que decidan

hacer comunicados publicos sobre uno o més temas
utilizando la marca y el nombre de la Universidad,
deberan solicitar el permiso a los 6rganos de gobierno
correspondiente, segun sea el caso.

Articulo 11.- Usos no permitidos
a. Esta prohibido el uso de la marcay nombre de la UPLA

sin la autorizacién previa de los érganos de gobierno y
autoridades universitarias, y menos, que los usos estén
gjustados a los lineamientos brindados por la Oficina
de Marketing y Comunicaciones o por la oficina
académica o administrativa que autorizé el uso, segin
sea el caso.

Por ningtn motivo, la marca y el nombre, podran
inducir a error al puablico, sobre hechos realizados
por una persona o empresa que tiene relacién con la
universidad.

c. Aprovechar indebidamente la imagen, el prestigio o
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la reputacién de la UPLA para obtener beneficios de
cualquier tipo.

d. Infringir el presente reglamento en materia de
propiedad intelectual, competencia desleal, proteccion
al consumidor o cualquier otra norma aplicable.

e. Inducir a la confusiéon con los servicios, campanas o
comunicados de la Universidad, asi como aprovechar
de forma indebida su prestigio.

f. Serasociado con casos de afectacion alos derechos de
terceros.

g. Ser asociado con casos de infraccién a la propiedad
intelectual de la UPLA o de terceros.

h. Registrar o autorizar el registro de alguna marca
comercial o de servicio de la Universidad Peruana Los
Andes en el Pert o en ningtn pais extranjero sin el
permiso previo de los 6rganos de gobierno.

I. Alterar o combinar con la marca y el nombre de
otra organizaciéon sin el permiso de las instancias de
autorizacion establecidas en el presente reglamento.

Articulo 12.- Sobre las denuncias sobre el uso indebido de la

marcay nombre de la UPLA

Los miembros de la comunidad universitaria, terceros y
el ptblico en general pueden denunciar el incumplimiento
al presente reglamento. Las denuncias deberan ser
presentadas al correo electronico de la Oficina de
Marketing y Comunicaciones: comunicaciones@upla.edu.

pe.

Articulo 13.- Sobre las consecuencias del uso indebido de la

marcay nombre de la UPLA
a. El' incumplimiento de lo dispuesto en el presente

Reglamento, faculta a la Universidad a adoptar las
medidas correspondientes y/o legales que considere
oportunas como retiro de la autorizacién conferida,
rectificacién u otra medida que salvaguarde el correcto
uso de la marca y nombre de la Universidad Peruana
Los Andes.

b. Para la identificacién del incumplimiento dispuesto
en el presente Reglamento, la Oficina de Marketing y
Comunicaciones elaboraréd el informe respectivo, con
opinién de la Oficina de Asesoria Juridica, en donde
se detallen los hechos y las recomendaciones, para
que se adopten las medidas correspondientes, como la
aplicaciéon de sanciones administrativas, académicas
y/o civiles y penales sefialadas en los reglamentos y
normas internas de la Universidad Peruana Los Andes
que resulten aplicables.

c. En cualquier caso, la Universidad Peruana Los Andes
se reserva el derecho de iniciar las acciones legales que
correspondan.

Disposiciones complementarias

a.

Toda acciéon, norma, uso e interpretacién de la marca y
nombre de la Universidad Peruana Los Andes no previsto en
el presente reglamento deberd ser tratado y resuelto por los
6rganos de gobierno en coordinacién con la OMC.

En el marco de la formacién universitaria, los docentes y
personal administrativo deben cautelar el adecuado uso de
la marcay el nombre de la UPLA.

La Oficina de Marketing y Comunicaciones (OMC) ostenta
los archivos originales en formato digital de los signos
distintivos registrados por la Universidad.

Elusoy aplicacién de la marcay el nombre de la Universidad




Peruana Los Andes estdn establecidos en el Manual de
|dentidad Institucional 2022 de la UPLA, base del presente
reglamento de marca e identidad visual institucional.

El uso de la marca y el nombre de la Universidad Peruana
Los Andes en actos protocolares, ceremonias académicas y
premiaciones serdn establecidos por la Oficina de Marketing
y Comunicaciones.

El uso de la marca y nombre de la UPLA en actos civicos,
militares, eclesidsticos, deportivosy otros seran establecidos
por la Oficina de Marketing y Comunicaciones.

Las ceremonias oficiales de la universidad como aniversario,
inicio de clases, eventos internacionales, convenios e

intercambios son organizados por la Oficina de Marketing y
Comunicaciones.

h. El uso de la marca y nombre en pintados y sefaléticas
informativas, orientadoras y preventivas deben ser
coordinadas con la OMC.

I. Toda accién en relaciéon a la marca y nombre de la universidad
para uso de los emblemas, himnos, slogan, banderas,
estandarte y otros deben ser coordinadas con la OMC.

Elaborado por:

Rectorado
Oficina de Marketing y Comunicaciones.
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